Técnico Superior en Publicidad (por Cuatrimestres)
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1er Cuatrimestre
1. Teoria de la Comunicacién 1 2 [ 3212 4 64 | 2|6 | 4 giend‘?s dela
omunicacion
2. Estudio de Mercado 2 13212 4 64 | 2|6 | 4 | Clencas dela
conomia
3. Creatividad Publicitaria 1 2 | 32| 2 4 64 216 | 4 giend"%s de la
omunicacion
4. FEtica Profesional 2 |32 2 4 64 2161 4 giendas del
omportam.
Sub-total por Cuatrimestre| 8 [128| 8 | 16 | 256 | 8 |24 | 16
2do Cuatrimestre
5. Sociologia Publicitaria 2 32|12 4 64 | 2|6 | 4 | Clencasdl
omportam.
6. Creatividad Publicitaria 2 2 | 32| 2 4 64 216 | 4 gie“d"%s de la
omunicacion
7. Comercializacion 2 1322 4 64 | 2|6 | 4 |Clndasdela
conomia
8. Teoria de la Comunicacion 2 2 |1 32| 2 4 64 216 | 4 gie“da.s de la
omunicacion
Sub-total por Cuatrimestre| 8 |[128| 8 | 16 | 256 | 8 |24 | 16
3er Cuatrimestre
9. Seminario de Integracion 2 13212 4 64 | 2 4 | Ciencias del
omportam.
10. Técnicas de la Comunicacion 2 | 32] 2 4 64 216 | 4 giend"%s de la
omunicacion
11. Historia de la Comunicaciéon | 2 | 32 | 2 4 64 2 | 6 | 4 |Clenciasdela
Visual Comunicacion
12. Creatividad Publicitaria 3 2 | 32| 2 4 64 216 | 4 (C:ie“d"%s de la
omunicacion
Sub-total por Cuatrimestre| 8 [128| 8 | 16 | 256 | 8 |24 | 16
4to Cuatrimestre
13. Gestion de Negocios| 2 | 32| 2 | 4 64 | 2|6 | 4 Agriﬂeirr‘lgf;t
Publicitarios '
14. Psicologia Publicitaria 2 (32| 2] 4 64 | 2 Clencias del
omportam.
15. Planificacién y Medios 2 1322 64 | 2 Ciencias de la
Economia
16. Practica Profesional 2 32| 2 4 64 | 2 gie“das del
omportam.
Sub-total por Cuatrimestre| 8 |[128| 8 | 16 | 256 | 8 |24 | 16
Gran Total -— |5121 32| - |1,024 |32 |---| 64




